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BIP  –  „Biuletyn Informacji Publicznej”
EKPC  – Konwencja o  ochronie praw człowieka i  podstawowych 

wolności, sporządzona w Rzymie dnia 4 listopada 1950 r., 
zmieniona następnie Protokołami nr 3, 5 i 8 oraz uzupeł-
niona Protokołem nr 2, Dz.U. 1993, nr 61, poz. 284

ETPC  –  Europejski Trybunał Praw Człowieka
k.c.  –  ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. – Kodeks cywilny, Dz.U. 

1964, nr 16, poz. 93 ze zm.
k.k.  –  ustawa z  dnia 6 czerwca 1997 r. – Kodeks karny, Dz.U. 

1997, nr 88, poz. 553 ze zm.
k.p.c.  –  ustawa z dnia 17 listopada 1964 r. – Kodeks postępowania 

cywilnego, Dz.U. 1964, nr 43, poz. 296 ze zm.
KRRiT – Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji
k.w.  –  ustawa z dnia 5 stycznia 2011 r. – Kodeks wyborczy, Dz.U. 

2011, nr 21, poz. 112 ze zm.
k.wyk.  –  ustawa z dnia 20 maja 1971 r. – Kodeks wykroczeń, Dz.U. 

1971, nr 12, poz. 114, ze zm.
MPPOiP  –  Międzynarodowy Pakt Praw Obywatelskich i  Politycz-

nych otwarty do podpisu w Nowym Jorku dnia 19 grudnia 
1966 r., Dz.U. 1977, nr 38, poz. 167

PKW  –  Państwowa Komisja Wyborcza


