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WSTEP

Weigz nowymiinspirujagcym polem badawczym pozostaja ,nowe
nowe media”', zwlaszcza internetowe adaptacje gatunkéw, procesy
konwergencji czy postepujace zmiany w komunikacji internetowej,
ktérych efektem jest powstawanie nowych form przekazu. Obser-
wacje naukowcdw réznych dziedzin i specjalizacji prowadza do jed-
nego wniosku — zauwazalnego, dynamicznego rozwoju komunika-
cji wizualnej w Internecie, prowokujacego do pytan o zagrozenie
czy wrecz wykluczenie tekstu na rzecz multimedidw, grafik, zdje¢
iinnych komunikatéw wizualnych jako sposobéw przekazywania
informacji w Internecie oraz prasie. Proba odpowiedzi na pytanie,
czy istotnie obraz wypiera stowo, a takze czy komunikaty wizual-
ne wplywaja wylacznie na estetyke przekazu, czy moze réwniez na
efektywnos¢ odbioru, wymagalabadan i obserwacji nowego gatun-
ku dziennikarskiego, za jaki uwazam infografike.

Ksigzka podejmuje problematyke komunikacji wizualnej w me-
diach na przyktadzie infografiki jako gatunku dziennikarskie-
go, obecnego tak w prasie, jak i w Internecie. W kontekscie gtow-
nych rozwazan uwzgledniono tez takie zagadnienia, jak zwiazki

1 P. Levinson, Nowe nowe media, przel. M. Zawadzka, Wydawnictwo
WAM, Krakéw 2010, s. 11.
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dziennikarstwa prasowego z internetowym, konwergencja mediéw,
wspotwystepowanie tekstu i obrazu w Internecie.

Pierwszy rozdzial ma charakter teoretycznyistuzy usystematy-
zowaniu dotychczasowejwiedzy na omawiany temat. Traktuje o ko-
munikacji wizualnej w mediach, a takze o funkeji obrazu i tekstu.
Istnieje obszerna bibliografia z tego zakresu, tyle ze poszczegélne
prace sa bardzo zréznicowane metodologicznie, zatem sporym wy-
zwaniem okazalo si¢ wyodrebnienie definicji komunikacjiikomu-
nikatéw wizualnych ze wzgledu na odmienne podejscia badawcze
autoréw. Pojecie komunikacji wizualnej po raz pierwszy pojawi-
to si¢ juz w ostatniej dekadzie XX wieku. Jego rodowdd wigze sie
przede wszystkim z nowymi mediami, a takze ze sposobem prze-
kazywania informacji za pomocg obrazu. Ze wzgledu na specyfike
niniejszej pracy najblizsze wydaje sie spojrzenie na komunikacje
wizualna jako cze$¢ kultury wizualnej, wktérej ramach mozna ana-
lizowa¢ role i funkcje samego obrazu.

W uwazanej za prekursorska? publikacji Mieczystawa Poreb-
skiego® autor juz w 1972 roku uzyl terminu ,.informacja wizualna”
zamiast zapozyczonej z angielskiego ,komunikacji wizualnej”.
Porebski pisal, ze ,w obrebie samych juz technik informacyjnych
ekspansja srodkow masowego przekazu nie tylko uruchomita
nowe dziedziny informacji wizualnej, takie jak prasaiilustrowane
magazyny, komiksy, plakat, reklama i wystawiennictwo, nie tylko
wprowadzita wspdlczesnego grafika, animatora, scenografa w §wiat
kina i telewizji, ale nie pozostawala tez bez wplywu na stownictwo
i»skladnie« dyscyplin tradycyjnych: malarstwa, rzezby i grafiki™.
Wraz z rozwojem mediéw, sposobdéw komunikacji i mozliwosci
technologicznych zmienialy sie réwniez techniki informacyjne

2 Takiego sformulowania uzyt M. Kawka w artykule Komunikowanie wi-
zualne a nauka o mediach — wspélczesnos¢ i perspektywy, ,Media i Spole-
czenistwo” 2015, nr S, s. 17.

3 M. Porebski, Ikonosfera, Paistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa
1972.

4 Za: M. Kawka, dz. cyt., s. 17.
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wykorzystywane w dziedzinie informacji wizualnej. To wlasnie
ten termin uznano za wlasciwy i przyjeto w dysertacji, gdyz celniej
precyzuje obszar badan i obserwacji skupiajacych si¢ na dziennikar-
stwie danychiinfografice.

Mimo obecnosci niemal w kazdej dziedzinie zycia piktogra-
moéw, map, infografik, operowania obrazem w réznych mediach
inaréznych poziomach, aby prawidlowo odczytaé tego rodzaju
komunikaty, odbiorcy muszga posiada¢ odpowiednie kompetencje.
Podobnie jak lektura tekstu w jego warstwie podstawowej i ukry-
tej — interpretacyjnej, graficzna prezentacja informacji réwniez
czesto jest dwuwarstwowa, wielopoziomowa, pozostawia wiec pole
do dalszego poznawania w miare laczenia poszczegdlnych czesci
infografiki. Popularyzacja i rozw6j wizualizacji informacyjnej wia-
24 sie bezposrednio z jej nagromadzeniem w mediach i tatwym do
niej dostepem, réwniez dzigki mediom spoteczno$ciowym. Infor-
macyjny przesyt, z jakim obecnie mamy do czynienia, szczeg6lnie
w Internecie, powoduje, ze rodzi si¢ zapotrzebowanie na przed-
stawienie danych w formie skondensowanej i zrozumiatej dla od-
biorcy. By wskaza¢ trendy i zjawiska wlasciwie niezauwazalne przy
pobieznejlekturze, niniejsza ksigzka przedstawia grafiki o réznym
rozmiarze, charakterze i pochodzeniu.

Pomocna w badaniu infografiki okazala si¢ stosowana od nie-
dawna analiza ramowa, ktéra ma jednak do$¢ dtuga historig, samo
pojecie zostalo bowiem ukute przez Ervinga Goffmana na poczatku
lat 70. XX wieku®. Janina Fras zaznacza, Ze mimo szerokiego zakresu
znaczeniowego i pojemnoéci tego terminu analiza ramowa jest przy-
datnaw eksplikacjiistotno$ci kulturowej gatunku. Autorka wymie-
nia dwa rozumienia pojecia ramy - jako ,ramy obrazu” i jako pew-
nej struktury®. Oba znaczenia mozna wykorzysta¢ w badaniu info-
grafiki. W pierwszym rama wydziela dany obiekt od reszty, stuzac
delimitacjiiuwaznej analizie tego, co znajduje sie wewnatrz ramy,

S Za:J. Fras, O typologii wypowiedzi medialnych i dziennikarskich, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2013, s. 0.
6 Tamze.
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a co poza nia. Drugie znaczenie — czyli rama jako pewna struktura,
szkielet konstrukcji (od ang. frame) — ma umozliwi¢ odczytanie zna-
czeniaz relacji pomiedzy elementami.

Drugirozdzial ksiazki stanowi wielowatkows charakterystyke
infografiki, a takze interpretacje z zakresu genologii dziennikar-
skiej, zawierajacg opis i definicje nowego gatunku. Przywolane zo-
staly zatem ramy teoretyczne, w tym wyznaczniki gatunku dzienni-
karskiego, a nastepnie podjeto probe udowodnienia, ze infografika
je spelniaimoze zosta¢ uznana za samodzielny gatunek. Pomocne
w tym wypadku byly analizy wybranych tytuléw prasowychiin-
ternetowych przeprowadzone pod katem wystepowania w nich
wizualizacji danych i infografik. W rozdziale drugim zwrécono
takze uwage na aspekt kompetencji odbiorcy tego nowego gatunku,
zanalizowano budowe infografik oraz wyodrebniono dominujace
rodzaje i odmiany infografik w celu uporzadkowania tego zjawiska
ijego umiejscowienia w mediach. W tej czeéci pracy skoncentro-
wano sie na rozwazaniach terminologicznych, budujac fundament
dla uargumentowania tezy o gatunkowej odrebno$ci infografiki.
Pojawia sie w niej zatem polemika definicyjna, przywolano tez po-
jecia bliskoznaczne, takie jak ,infografia”i infografika” czy ,obraz”
i ,wizualizacja danych”.

Analizujac wybrane numery miesiecznika ,Press”, a takze
dwdch gazet codziennych - ,Faktu” oraz ,Gazety Wyborczej”
- ikonkretne realizacje internetowe pochodzace z dwéch czo-
towych portali internetowych oraz serwisu specjalizujacego sie
w dziennikarstwie danych, zwrécono uwage miedzy innymi na:
ruchomo$¢ infografik, ewentualne przejawy manipulacji, btedy
i odchylenia konstrukcyjne, efektywno$¢ przekazu, rodzaj grafiki,
uzyte $rodki wyrazu, wiarygodno$¢, elementy budowy, powiaza-
nia miedzy blokamiiinformacjami. Ocenie podlegaly tez sp6jnos¢,
wypelnianie podstawowych celéw infografikiipotrzeb informacyj-
nych odbiorcy z uwzglednieniem jego kompetencji wizualnych.

Niniejsza publikacja przynosi autorskie wyodrebnienie info-
grafikijako gatunku, ale tez stanowi zebranie sadéw dotyczacych
tej formy komunikacji, rozproszonych po réznych opracowaniach,
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uwzgledniajace dwa rézne podejscia badawcze — tendencje do uj-
mowania infografiki jako gatunku samodzielnego oraz klasyfi-
kujace ja jako gatunek towarzyszacy. Wierze, ze ksiazka okaze sig
pomocnaw dalszych badaniach infografiki, szczegélnie biorac pod
uwage dynamiczny rozwdj tej formy wyrazu.



ROZDZIAL 1

Komunikacja wizualna w mediach
Role obrazu i tekstu w komunikatach
i informac;ji

1.1. Pojecie komunikacji wizualnej

Termin ,komunikacja wizualna” pojawil si¢ miedzy ostatnia deka-
da XX a pierwsza dekada XXI wieku, kiedy powstaly takie opraco-
wania, jak Komunikacja wizualna Bo Bergstroma' czy Swiatto obrazu
Rolanda Barthes’a*. Wéréd polskich publikacji czesto wskazuje sig
jako fundamentalng prace Ikonosfera Mieczystawa Porebskiego®.
Rodowdd pojecia zwiazany jest przede wszystkim z nowymi me-
diami, a takze ze sposobami przekazywania informacji za pomoca
obrazu.

Komunikacja wizualna jest powszechnym i wciaz dynamicz-
nie rozwijajacym si¢ procesem nie tylko w mediach, ale tez w co-
dziennym zyciu. Rafat Polak twierdzi nawet, ze jest to obecnie
jedna z podstawowych form komunikowania — ,coraz czesciej

1 B. Bergstrom, Komunikacja wizualna, przel. J. Tarnawska, Wydawnic-
two Naukowe PWN, Warszawa 2009.

2 R. Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii, przel. J. Trznadel, Wydaw-
nictwo KR, Warszawa 2008.

3 M. Porebski, Tkonosfera, Pafistwowy Instytut Wydawniczy, Warszawa
1972.
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otrzymujemy i przekazujemy informacje w postaci rysunku, ilu-
stracji, fotografii, infografiki, filmu [. ..] specjalisciréznych dziedzin
(antropolodzy, kulturoznawcy, ale tez socjolodzy czy pedagodzy)
twierdzg, ze spotecznosci wspoélczesne odchodza od komunikacji
opartej na stowie do komunikowania si¢ poprzez obraz™. Mozna
ja traktowad réwniez jako ,powré6t do korzeni”, bowiem wcigz nie
wiadomo, czy pierwszym narzedziem porozumiewania si¢ bylo
stowo, czy obraz, a obrazowa forma porozumiewania sie ludzi jest
znana niemal od poczatku §wiata®. Postugiwanie si¢ jezykiem ob-
razkowym (ikoniczno$¢) zdaniem Pawla Przywary jest tak stare
jak pismo, ktorego poczatkitacza sie zuzyciem przezludzi obrazéw
(znakéw ikonicznych) jako jednostek jezykowych schematyzuja-
cych mowe®.

Wszechobecno$¢ symboli, piktogramoéw, infografik, map, a tak-
ze zmieniajace sie media (w tym przede wszystkim media spolecz-
nosciowe) wymuszaja niejako operowanie obrazem oraz rozwijanie
kompetencji komunikacyjnych opartych na sprawnym postugiwa-
niu sie ta forma. To oczywiste, ze ,bez stéw nie ma komunikacji
miedzyludzkiej, ale wiemy tez, ze obraz wspomaga slowo, a nawet
urzeczywistnia jego percepcje, stowo natomiast dookresla obraz™’.

»Komunikacja wizualna” jest pojeciem zlozonym, interdyscy-
plinarnym, wybiegajacym poza prosta definicje. W niniejszym roz-
dziale zostana zatem zaprezentowane rézne definicje i perspektywy
komunikacji wizualnej.

»Jezyk, jak wiemy, istnieje w dwdch podstawowych postaciach:
mowyipisma” - pisze Pawel Przywara®, i dodaje, ze pismo przyjelo

4 Oblicza komunikowania wizualnego, red. R. Polak, Konsorcjum Akade-
mickie - Wydawnictwo WSE w Krakowie, WSIiZ w Rzeszowie i WSZiA
w Zamosciu, Krakéw-Rzesz6w-Zamo$é 2011, s. 7.

5 Zob. Komunikacja wizualna w prasie i mediach elektronicznych, red.
K. Wolny-Zmorzynskiiin., Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2013, s. 7.

6 Zob. P. Przywara, Ikonicznosé w komunikowaniu, [w:] Oblicza komuniko-
wania wizualnego, s. 201.

7 Komunikacja wizualna w prasie. .., s. 7.

8 P.Przywara, dz. cyt., s. 202.
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w toku swojej ewolucji kilka form, przez co mozna méwic o pis-
mie rzeczowym, ikonicznym, piktograficznym czy fonetycznym.
W najprostszym rozumieniu komunikacja to intencjonalny proces
przekazywania informacji, wktérym biorg udzial nadawcaiodbior-
ca. Z kolei w szerszym znaczeniu, na przykltad z perspektywy jezy-
koznawczej, komunikowanie moze by¢ definiowane jako ,wszelka
forma wymiany informacji za pomoca znakéw miedzy istotami zy-
jacymi [...], a takze migdzy ludzmii maszynamioraz [...] porozu-
miewanie sie ludzi za pomoca $rodkéw jezykowych lub niejezyko-
wych™. Wkomunikacji wizualnej natomiast ,proces ten odbywa sie
w sferze percepcji wzrokowej”". Schemat takiego komunikowania
najprostszy jest wkomunikacji interpersonalnej — nadawcyiodbior-
cy. Noénikami znaczen stajg si¢ wtedy gest, rysunek, stowo pisane,
bedace obiektami posredniczacymi, zwanymiznakami. Uzycie zna-
kéw jestintencjonalne — ,jest to kolejny, niezwykle istotny czynnik
w procesie komunikacji. Istota wszelkiej komunikacji jest swoista
wspolnota nadawcy i odbiorcy — wspolnota stosowanych konwen-
¢ji”'!. Sam znak za§ mozna definiowa¢ jako ,przedmiot spostrze-
galny zmyslowo, utworzony lub uzywany przez pewnego nadawce
po to, by dzieki pewnym swym wlasno$ciom wywotal w pewnym
odbiorcy my$l - wyobrazenie, pojecie, sad lub pewne ich polacze-
nie — o przedmiocie innym niz on sam”'*. Obraz, ktérego istota jest
znak, pelni okreélone funkcje (m.in. informacyjna, impresywna,
estetyczng czy ekspresywna). Istota znaku jest przekazywana in-
formacja, ktéra ma okre$long warto$¢ dla odbiorcéw.

Termin ,komunikowanie” wydaje si¢ bardzo pojemny, po-
niewaz obejmuje niemal kazda dziedzine dzialalno$ci cztowieka

9 Ch. Baylon, X. Mignot, Komunikacja, przet. M. Sowa, Wydawnictwo
Flair, Krakow 2008, s. 18.
10 J. Nuckowski, O komunikacji wizualnej, [w:] Oblicza komunikowania wi-
zualnego, s. 33.
11 Tamze.
12 M. Wallis, Sztuki i znaki — pisma semiotyczne, Paristwowy Instytut Wy-
dawniczy, Warszawa 1983, s. 31.
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zwigzang z procesami przekazywania informacji, wiadomosci, my-
§li, uczué z uzyciem nie tylko gestéw czy jezyka, ale tez za pomoca
obrazu czy poprzez obraz. Aby proces komunikacji wizualnej mogt
zaistnie¢, nadawca musi mie¢ co$ do przekazania odbiorcy. ,, Podsta-
wa wszelkiej komunikacji jest fakt, ze kto§ ma co$ do powiedzenia.
Nadawca, moze nim by¢ osoba prywatna, gazeta, kanal telewizyj-
ny, organizacja lub agencja uzytku publicznego, uklada i ksztaltuje
przekaz adresowany do odbiorcy”"®. Dazenie nadawcy do wywie-
rania wplywu na odbiorce (np. w postaci dostarczenia komunika-
tu - powiadamiania) nie jest mozliwe bez §rodka przekazu, jakim
wniniejszej dysertacji s gazetyiwitrynyinternetowe. W odniesie-
niu do tych mediéw Bo Bergstrom wyr6znit trzy dziedziny, ktore
obejmuje komunikacja wizualna, a ktére musza by¢ skoordynowa-
ne w celu osiggniecia odpowiednich rezultatéw: typografie (gra-
ficzne ksztaltowanie tekstu), grafike oraz tamanie (ulozenie tekstu
i grafiki watrakcyjng, spéjna caloéé)™.

Sita wizualnych przekazéw medialnych zostala zauwazona juz
przezRodolphe’a Topflera, prekursorakomiksu, ktéry stwierdzil, ze
»opowiadania obrazkowe we wszystkich czasach wywieraly wielki
wplyw, wiekszy niz stowo pisane”", a ponad pét wieku temu Be-
renice Abbott w swoim eseju przyznala, ze ,obraz stal sie jednym
z podstawowych mediéw interpretacyjnych i jego wazno$¢ wzra-
sta bardziej niz kiedykolwiek '. Znaczenie komunikacji wizualnej
i obrazu widoczne jest przede wszystkim w mediach elektronicz-
nych, ale nie mozna w tym kontekscie pominaéitradycyjnej prasy
- ,nawet bastion stowa drukowanego, gazeta, poddal sie catkowicie
obrazkom, a pod koniec XX wieku kolorowym obrazkom, po to, aby
przyciagnac czytelnikow i uwypukli¢ znaczenie opowiadanych

13 B.Bergstrom, dz. cyt., s. 30.

14 Zob. tamze, s. 30-31.

15 E.H. Gombrich, Sztuka i ztudzenie, przel. J. Zaranski, Padstwowy In-
stytut Wydawniczy, Warszawa 1981, s. 324.

16 Za: A. Koziel, Publicystyka wizualna w prasie: karykatura, rysunek saty-
ryczny, fotomontaz, [w:] Komunikacja wizualna w prasie. .., s. 36.
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historii””. Metamorfoza prasy powodowana byla nie tylko rozwo-
jem technik drukarskich i poligraficznych, ale tez zmiang oczeki-
wan i przyzwyczajen czytelnikow. Aby zachowac przystepnos¢
iatrakcyjnosé, gazety sukcesywnie modyfikowaty designilayout.
Jacek Utko, projektant prasowy, twierdzi, ze ,tylko dobry design
prasy drukowanej moze wplynaé najej czytelnictwo™.

Udzial elementéw wizualnych w komunikacji medialnej wciaz
ro$nie. ,Za rozw6j komunikowania wizualnego w Internecie od-
powiedzialne wydaja si¢ performatywne aspekty zachowan inter-
nautow, wizualne elementy reprezentacji awatarowych i wszelkie
inne mozliwo$cilaczenia obrazu z tekstem w procesie komunikacji
internetowej”". Sama za$ komunikacja wizualna obejmuje szero-
kie spektrum zagadnien zwigzanych z wytwarzaniem, przetwarza-
niem, przekazywaniem i odbiorem informacjiz uzyciem mediéw
dostepnych wzrokowi.

Cho¢ mozna odnalez¢ pewne podobieristwa komunikacji wizu-
alnej ina przyklad werbalnej, to widoczne sa takze réznice miedzy
nimi - przede wszystkim, w przeciwieristwie do jezykowej, komu-
nikacja wizualna jest zazwyczaj jednokierunkowa, bez wymienia-
jacych sie rol. Réznice stanowi takze struktura — znaki ikoniczne
sajednoklasowe, a jezyk ma strukture dwuklasowa (gramatyka
istownik)?. Wedlug Adama Heinza ,budowa dwuklasowa systemu
jezykowego powoduje, ze jezyk jest urzadzeniem znakowym o cha-
rakterze uniwersalnym, tzn. zdolnym do tworzenia praktycznie
nieskonczonejilo$ci znakéw, a tym samym do wyrazania wszelkiej

17 P. Sztompka, Socjologia wizualna, Wydawnictwo Naukowe PWN, War-
szawa 2005, s. 14.

18 P. Olechowska, Wizualizacja tresci na przykladzie jedynek wybranych
dziennikéw z calego swiata, [w:] Komunikacja wizualna w prasie. .., s. S8.

19 K. Chmielecki, Tekst w sieci obrazéw. Internet jako medium zaposredni-
czonej komunikacji wizualnej, [w:] Komunikowanie (sig) w mediach elek-
tronicznych. Jezyk, edukacja, semiotyka, red. M. Filiciak, G. Ptaszek, Wy-
dawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2009, s. 298.

20 Zob. M. Kawka, Komunikowanie wizualne a nauka o mediach — wspét-
czesno$é i perspektywy, ,Media i Spoteczeristwo” 2015, nr 5, s. 16.
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zadanej tresci w przeciwienstwie do systeméw znakéw jednokla-
sowych, ktore sa uktadami zamknietymi, zdolnymi do wyrazania
tylko tych i takich treéci, ktére sa zawarte bezpo$rednio wich in-

wentarzu znakéw”?'.

1.2. Komunikacja wizualna jako czes¢
kultury wizualnej

Kultura wizualna moze by¢ definiowana jako ogét widzialnych
aspektow §wiata spolecznego, czeéciowo zobiektywizowa-
nych w postaci obrazéw oraz regul okreélajacych ich produkeje,
analize, interpretacje i ocene. Jest nia takze sposdb patrzenia,
a ponadto strategie wytwarzania widzialno$ciireziméw widze-
nia, np.: ,Co moze by¢ obiektem utrwalonym w przedstawieniu
iprzedmiotem spojrzenia?”, ,Jak patrze¢ na obiekt?”, , Jak inter-
pretowad obraz?”, ,Jakie spojrzenia sa zawarte w obrazie?”, , Jaka
jest relacja miedzy obrazem irzeczywisto$cia?”**. Pytania te do-
tycza aspektow wizualnosci oraz kontekstéw interpretacyjnych
i prezentacyjnych zwigzanych z obrazem. Wedlug badaczy sam
obraz (a co za tym idzie - réwniez kultura wizualna) moze by¢
rozumiany antropocentrycznie, co ttumaczy miedzy innymi wy-
twarzanie przez czlowieka obrazéw, a nastepnie odnajdowanie

21 A. Heinz, Jezykoznawstwo ogélne, Panistwowe Wydawnictwo Naukowe,
Krakéw 1969, s. 13.

22 Zob. A. Ogonowska, Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna w kon-
tekscie wybranych zagadnier wspélczesnej humanistyki, [w:] Komunikologia.
Teoriaipraktyka komunikacji, red. E. Kulczycki, M. Wendland, Wydawnic-
two Naukowe Instytutu Filozofii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu, Poznan 2012, Repozytorium Uniwersytetu im. Adama Mic-
kiewicza, https://repozytorium.amu.edu.pl/bitstream/10593/2851/1/
Agnieszka%200gonowska%20-%20Kultura%2C%20komunikacja%20
1%20kompetencja%20wizualna%20w%20kontek%C5%9Bcie%20wy-
branych%20zagadnie%C5%84%20wsp%C3%B3%C5%82czesnej%20
humanistyki.pdf (dostep: 30.08.2017).
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